《广告学概论》课程教学大纲（2014年修改版）
课程名称：广告学概论          （英文）Introduction to Advertisement 

课程性质：必修课               适用层次：专升本
学时：64                        学分：4
一、课程的性质、地位和任务
本课程是学科基础课。学生通过学习广告学后，应着重掌握广告学基本理论和广告运作的基本知识与技巧，培养整体的策略性思考方法和自身科学的广告观。本课程作为广告学专业的学科基础课，能有效帮助学生在完成整个专业的学习过程中奠定良好的策略思维基础，能在学生形成整体研究概念的进程中发挥其实践课程的重要作用。本课程的最大特点是为学生提供清晰的广告学理论思路和学习体系，将理论与实践紧密结合，从而使学生获得研究性和实践性的双重效果。

二、课程内容和要求

第一章：广告概述，了解广告的特性、类别、影响和作用，以及广告学与其
他学科的关系。

第二章：广告发展简史，了解广告的起源与演进，及中外广告发展简况。

第三章：广告组织与运营，了解广告组织的演变，各种广告组织的特性，掌握广告交易制度与费用。

第四章：广告机会分析，掌握广告环境、消费者行为、产品与品牌的分析方法，了解整合营销传播的概念与特性。

第五章：广告计划，了解广告计划的含义及特性，广告计划的内容、广告预算的编制，掌握计划书的撰写、广告调查的方法。

第六章：广告表现战略，掌握广告表现、广告创意、广告定位的概念和基本方法。

第七章：广告文案，掌握广告文案的基本概念，了解广告标题、广告正文、广告口号及广播电视广告词的写作方法。

第九章：广告媒体的运用，了解广告媒体的类别和特点，掌握媒体计划的写作方法以及媒体组合策略和广告日程的安排策略。

第十章：广告受众，了解广告受众与受众的特性，广告受众与信息传播的关系以及广告受众的心理特征。
第十一章：广告效果的测定，了解广告效果的含义及特性及广告传播效果、销售效果和社会效果的测定方法。

第十二章：广告管理，了解广告管理的含义与特性，广告管理的内容和方法，广告准则和广告审查及国外广告管理的概况。
三、学时分配表

	章节
	课程内容
	学时分配

	第一章
	广告概述
	4

	第二章
	广告发展简史
	4

	第三章
	广告组织与运营
	5

	第四章
	广告机会分析
	5

	第五章
	广告计划
	9

	第六章
	广告表现战略
	7

	第七章
	广告文案
	7

	第九章
	广告媒体的运用
	5

	第十章
	广告受众
	5

	第十一章
	广告效果的测定
	5

	第十二章
	广告管理
	4


四、考核的内容和要求

第一章　广告概述 
知识点：广告的特点，广告的类别，广告的作用，广告学研究对象； 
广告，广告主，广告活动，感性诉求广告，理性诉求广告 
广告的基本特征；广告活动的内容；广告类别；广告对企业经营的影响，广告对消费者的影响；广告对社会的影响。广告研究的对象。广告与市场营销的关系；广告与公共关系的关系。 
第二章　广告发展史 
知识点：广告的起源；广告的发展；中国广告发展历史，外国广告发展历史；
中国广告之父；我国最早的工商业印刷广告；
广告的起源；世界广告发展的三阶段；世界专业广告公司的发展，中国广告发展的三阶段；中国近现代广告的发展；中国广告元年的历史事件及意义；
应用：我们目前处在一种怎样的广告市场环境。
第四章  广告机会分析

知识点：广告环境，消费者行为；产品与品牌；整合营销传播 
广告环境；品牌；产品；产品生命周期；整合营销传播；舒尔茨的观点，科特勒的观点；贝尔驰的观点；直接营销；促销活动；公共关系； 
广告的自然科技环境；广告的人口统计环境；广告的政治环境；广告的经济环境，影响消费者行为的因素；消费者购买的方式；品牌的特征；品牌的构建；品牌管理；整合营销传播理论的特点； 
应用：运用品牌策略，推动市场营销； 
广告与其他传播要素的组合。 
如何分析广告环境。 
第五章　广告计划 
知识点：广告计划的特点；广告计划的内容；广告预算；广告调查 
广告计划；广告对象；市场细分理论；广告主题；广告调查；问卷调查；抽样调查
广告计划的特征；广告计划的程序；广告计划的要求；广告计划的内容；广告主题的确定；广告预算的意义；广告预算的方法；广告预算的分配；广告计划书的内容；广告调查的作用；广告调查的特点； 
应用：运用抽样调查方法进行一次广告市场调查 
第六章 广告表现策略 
知识点：广告表现，广告创意；广告定位；广告表现手法 
广告表现；广告表现的方式；广告创意；广告定位；一面提示，二面提示，正向劝说；反向劝说；先后法，详略法； 
成功广告表现的标志；影响广告表现的因素；广告表现的符号；广告表现的要求；广告创意的过程；广告创意的特点；广告创意的思考方法；广告创意的要求；广告定位理论的形成；广告定位的注意事项 
应用：运用广告定位理论分析广告作品； 
运用广告表现手法的理论分析广告作品； 
第七章　广告文案 
知识点：广告文案的基本概念，广告标题；广告正文，电视广告词的写作； 
广告文案，广告标题；广告口号； 
广告文案的构成；广告文案写作的基本要求；广告文案写作的注意事项；广告标题的功能，类别，表现形式；标题写作的要求；广告正文的写作要求；广告口号的写作要求；广播广告词的写作；电视广告词的写作。 
第九章　广告媒体 
知识点：广告媒体的类别，广告媒体的特点；媒体组合策略；广告日程决策 
广告媒体，大众传播媒体；媒介计划；媒介组合策略；收视听率；毛感点；每千人成本； 
广告媒体的特点，大众传播媒体各自的优势，劣势；媒介计划的内容；如何考察评估媒介；影响媒介计划的因素；确定媒介的步骤和方法；媒介组合的意义，媒介组合的方法；广告的时间决策，广告的时机决策；广告频度决策；网络传播的优势；网络广告的形式； 
第十章　广告受众 
知识点：广告受众；广告受众与信息传播；广告心理 
广告受众；受众；大众传播；需要；动机； 
受众的特点；受众在传播中的地位；广告受众的特点；受众的制约因素；需要与动机的的几种理论；广告受众的心理特征；广告受众的社会心理特征； 
应用：运用广告心理知识分析广告作品； 
第十一章 广告效果测定 
知识点：广告效果；广告传播效果的测定，广告销售效果的测定；广告社会效果的测定 
　　广告效果；达格玛法；广告销售效果； 
广告效果的类别；广告效果的特性；心理变化效果的测定；广告社会效果测定的依据； 
　　应用：测定广告传播效果； 
第十二章  广告管理 
知识点：广告管理的含义，广告管理的内容，广告管理的方法；广告准则；广告审查；国外广告管理。 
广告管理；欺骗性广告；欺诈性广告；不真实的广告； 
广告管理的意义，广告管理的特征；广告管理的内容；广告管理的方法；国外广告管理概况； 
应用：运用所学到的广告管理知识，对要发布的广告进行审查；
五、课程参考资料

《广告学教程》，中国人民大学出版社，倪宁编著（21世纪新闻传播学系列教材）
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